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陆书童  田润东  中国农业大学烟台研究院   山东省烟台市  264670

浅析烟台市鲜食葡萄贮运保鲜现状与对策

1 烟台市鲜食葡萄生产概况

烟台市属暖温带大陆性季风气候 , 四季分明 , 年平均日照

时数 2656.2h, 年平均降水量 627.6mm, 土质多为沙壤土及丘陵

砾石壤土 , 具有良好的通透性。环境条件适宜葡萄的生长和糖

分积累 , 也是我国葡萄和葡萄酒的主要生产地区之一。近年

来，烟台市鲜食葡萄栽培面积及产量均呈逐年增长趋势。2019

年烟台市葡萄栽培面积 30 万亩，产量达 43 万吨。烟台市鲜食

葡萄品种主要有龙眼、巨峰、京亚、牛奶、秋黑、康太、里扎

马特、夕阳红、玫瑰香、紫珍香、香悦、巨玫瑰、红提等。

2 烟台市鲜食葡萄贮运保鲜主要方式及问题

2.1冷库贮藏保鲜

冷库贮藏是目前烟台市鲜食葡萄贮藏的最主要方式。据不

完全统计，截至 2019 年，烟台市冷库存储吨位约 3.6 万吨。冷

库贮藏是利用机械制冷设备调节冷库内温度稳定至 -1~0℃，从

而降低葡萄果实与果穗的呼吸代谢、真菌侵染率和穗梗果粒腐

烂率，达到延长葡萄贮藏期的目的。库内的相对湿度应保持在

90% 左右。当相对湿度低时 , 容易造成果粒失水皱缩 , 干梗脱

粒 , 品质降低。而湿度太高 , 又容易导致真菌病害侵染，从而

引起腐烂。

冷库贮藏的优点是操作方便 , 能较快地提供适宜葡萄贮藏

所需的环境。但贮藏期间要注意冷害和冻害的发生 , 且烟台市

多为小型冷库，存储容积不足，管理较为粗放，建造年限较长，冷

藏设备严重老化，无法高精度地控制贮藏所需的温湿度环境 , 一

般只作为基本措施进行贮藏。目前烟台市多以冷库贮藏结合塑

料保鲜膜包装及施用SO2保鲜剂等手段来达到较好的贮藏效果。

2.2化学方法贮藏保鲜

化学贮藏保鲜技术是通过喷涂化学药剂和加入保鲜材

料，延长葡萄的贮藏时间。传统的化学贮藏方法主要是采用

SO2 保鲜剂，虽然 SO2 可以降低呼吸强度且对葡萄真菌病害

有较强的抑制作用，但是此方法存在漂白伤害问题，降低了鲜

食葡萄品质，影响安全食用。因此，SO2 保鲜剂法正被其他化

学保鲜剂所取代。

摘要：鲜食葡萄因色泽鲜艳、鲜嫩多汁、酸甜可口、富含营养物质而广受人们喜爱。但是鲜食葡萄成熟采收期较

为集中，含水量高，新陈代谢活动旺盛，采收后由于不当贮运等因素影响而发生腐烂变质。烟台市作为我国葡萄

主要产区之一，鲜食葡萄产业发展迅速，销售方式以外销为主。但是受保鲜贮运条件的限制，在贮运保鲜过程中

会造成高达 20% 以上的损失，严重制约着烟台市鲜食葡萄产业的发展。
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2.3气调贮藏保鲜

气调贮藏是通过调节贮藏环境中二氧化碳、氧气及乙烯

等各类气体成分的比例，从而延长鲜食葡萄贮藏期限。相较于

SO2 保鲜剂，气调贮藏通过适当的降低氧气浓度提高二氧化碳

的浓度，也可以有效地抑制呼吸作用强度，保持贮藏期间的营

养成分，保证了果实食用的安全性。据不完全统计，截至 2019

年，烟台市共有气调库 51 个，气调库容量 1.8 万吨左右。

气调贮藏从技术上通常分为自发气调贮藏和机械气调库贮

藏两类，机械气调库贮藏存在成本较高、操作复杂等问题，在

烟台地区暂未大规模使用。自发气调贮藏由于成本较低、操作

简单，较为广泛应用于烟台市鲜食葡萄采后处理贮运保鲜中。自

发气调贮藏通过对包装袋内气体成分的控制达到气调效果，在

使用过程中经常配合化学保鲜剂使用达到保质保鲜的效果。

2.4短途简易保冷运输模式

短途简易保冷运输模式是当前烟台市鲜食葡萄最主要的运

输模式。其特点是鲜食葡萄在采收后立即通过汽车等运输工具

运输到市场，主要采取在运输工具内加入冰块后盖上棉被等手

段提供低温度环境。短途简易保冷运输模式的优势在于能够便

捷的运输鲜食葡萄，对运输车辆设备要求比较低，成本低廉，在

一定程度上延长保鲜时间。但其本身存在运输距离短、无法保

证产品品质等问题。随着烟台市鲜食葡萄产业的不断发展及消

费水平的提高，短途简易保温物流早已无法满足市场需要。

2.5长途冷链流通模式

长途冷链流通模式是在采收、分级、贮藏、运输、分销、零

售直到进入消费者手中，全程都保持在较低温的环境下进行，从

而保证鲜食葡萄品质、减少损耗的流通模式。近年来烟台市冷

链流通迅速发展，可实现远销新加坡、日本等地。烟台市现有

的冷链物流企业共计 50 余家，但是还存在着冷链设施缺失、缺

乏冷链技术型人才、技术落后、能耗成本居高不下等问题。

3 烟台市鲜食葡萄贮运保鲜发展对策

3.1保证鲜食葡萄质量

鲜食葡萄的质量决定了贮运保鲜效果。目前烟台地区的葡

萄密度普遍高于世界平均水平，不利于葡萄正常生长，易引发

病虫害。在运输采摘前，应注重整形与修剪，及时进行套袋处

理，合理施用化肥，提升葡萄的品质等。通过一系列采前处理，可

以显著提高葡萄耐贮存性，有利于减小因其他变量引起的葡萄

品质下降的问题，从而延长贮运时间。

3.2进行规模化生产

烟台葡萄产量及销量呈逐年增加趋势，葡萄种植业发展

较快。但是目前大多的葡萄种植园总体实力不强，呈现出规模

小、产能低的特点，在葡萄采摘高峰期，若人力资源不足，会

造成大批葡萄积压，错过最佳采摘期，严重影响收益。因此，烟

台政府应当与葡萄种植户进行协商、规划，推广大规模高品质

种植，解决个体小户规划不足、生产效率低的问题。实现资源

优化配置，推动鲜食葡萄的规模化发展。

3.3形成标准化体系

目前，鲜食葡萄产业缺乏系统的冷链物流链以及相适应的

专业管理体系。机械采摘虽降低了采摘成本，但是由于技术问

题，会导致不同程度的损失。且成熟程度不一，不同时期葡萄

的特性不同，所以采摘最佳时机不同。为了提高采摘效率和减

少损失，应结合鲜食葡萄的生理变化特点，进行科学的分级，为

冷链物流的贮运技术提供数据参考。

3.4完善鲜食葡萄产业冷链物流配套设施

目前烟台市鲜食葡萄贮运保鲜主要方式能耗大、控制精度

低、成本高，应用难以保证葡萄品质。应当通过研究鲜食葡萄

贮运保鲜条件以及贮运过程中品质的变化，研发推广适合鲜食

葡萄贮运的设备以及配套设施，从而实现精准调控贮运环境。

4 结语

烟台市作为我国葡萄主要产区之一，鲜食葡萄产业发展迅

速，销售方式以外销为主。但是受保鲜贮运条件的限制，在贮

运保鲜过程中会造成高达 20% 以上的损失。通过一系列采前处

理、规模化生产、标准化体系建设、完善冷链物流配套设施，促

进烟台市鲜食葡萄产业健康发展。



91JAN. 2021CFI

品质之上，是品相。品相是消费者接触白酒品牌的第一

关，也是尤为重要的一关。品相的雕琢，就需要挖掘和深析

白酒品牌的文化特点，将传统与现代的审美完美融合，为消费

者提供具有审美愉悦感的产品。

3.2讲好故事，强化培育

一句广告语打天下的时代已经一去不复返，当下的媒体

形式越来越多，消费者每一天要面对的信息相较过去已是海

量。对于白酒企业来说，如果还是停留在运用晦涩的专家语

言去描述自己的产品，就一定会被消费者所排斥。

白酒是社交属性的精神嗜好品，白酒的消费培育是在饮

用场景之中，做好意见领袖的培育工作。在上述场景之中，故

事是最有穿透力的，也是最容易被记忆和广泛传播的。白

酒品牌的高效建设就是要运用消费者易懂的方式，通过故事

化、场景化的描述，来表达品牌自身的魅力。

一个白酒品牌最好有 3 个浓缩了品牌核心价值、拥有抑

扬顿挫、起承转合的情节、切中消费者需求痛点的品牌故

事，让故事成为消费培育和开辟市场的利器。

3.3做好传播，高聚势能

企业讲究“势”，势即势能，就是在发展过程中凝聚的

市场、商业、消费者等的信心。势能的形成需要通过品牌传

播，持续不断地发声，成为白酒市场中占据流量 C 位的品牌。

如何做好传播？首先要坚持不断为品牌战略服务，这就

需要在传播过程中，规划好前置性的投入和战略性的投入，不

能只是围绕企业今天的一亩三分地去建设品牌，而是要为未

来和更大的市场做准备。其次，要做整合营销传播。传播不

只是做媒体或者其他点上的工作，而是要以 IP 类的公关活动

为中心，匹配传统媒体和新媒体资源，运用各种交互性的传

播方式，极力放大 IP 类活动的声量。最后是要坚持，坚持一

个主色调，坚持几个品牌故事，坚持做 IP 活动，坚持不动摇，让

品牌在持续的传播中，给消费者塑造清晰的认知和形象。

3.4选好模式，差异竞争

没有正确的模式，只有合适的模式。营销模式的选择，是

一个需要考量白酒企业自身优劣势之后，结合自身优势和市

场情况，进行选择或者二次创新的工作。模式的选择，核心

关键是差异化竞争，就是要扬长避短，发挥企业自己的竞争

力。譬如：以渠道价值为导向的掌控终端模式适合渠道执行

能力极强的企业，以用户教育为导向的沉浸式体验模式适合

擅长品牌搅动的企业。而模式选定之后，更需要围绕战略模

式去强化模式下的各个动作细节，让模式落地才至关重要。

3.5抓好管理，精细执行

无论品牌的建设，还是营销的运作，最后都是要人来执

行的。归根到底，管理是每一个企业发展的源头。白酒市场

是一个服务市场，白酒企业的营销工作本质上是服务工作，服

务于经销商，服务于终端，服务于消费者。服务工作的好与

坏，关键就在于精细化管理。

白酒企业要摒弃传统的风气和理念，在企业文化塑造、生

态环境构建、考核激励清晰、流程机制简化等方面持续精进

努力，像现代化企业看齐，才能够打造强大的执行能力，让

服务到位，让模式落地，让企业发展，让品牌崛起。

4 结语

本文通过对白酒行业品牌建设和营销管理的现状进行分

析 , 指出我国白酒企业在品牌建设和营销管理之中存在的问

题 , 并提出了相应的解决对策。从品质、品相的雕琢，到品牌

话语体系的创新，到聚焦整合营销传播，再到模式和管理，每

个方面都是白酒企业健康发展的核心要素，缺一不可。面对越

来激烈的竞争，白酒企业的竞争力已经不再是单点突破，而是

由点到面的系统化竞争力，拥有这种竞争力才能在当下取得优

势，成为发展者和破局者。
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